Ekologika.sk

Semindr o Environmentalnych aspektoch marketingoveho mixu

Posledné roky priniesli vlnu ,,zelenych sTubov* — prehldseni firiem o environmentalnych vlastnostiach ich produktov
alebo zlepSovani ich firemného environmentalneho profilu.

Nie je tomu tak len na vyspelych trhoch, kde environmentalne povedomie zdkaznikov a réznych zadujmovych skupin je
formované uz od polovice minulého storocia. Situdcia sa vyraznejSie meni aj v podmienkach Slovenska, a to nie len na
trhu s biopotravinami, ale aj v inych odvetviach. Prichodom novych znaciek pozicionovanych ako ,,zelenych® sa
pozornost zdkaznikov zameriava ¢im d’alej tym viac aj na ziskavanie informdcii o vyhodach kipy ,.ekologickejSich*
produktov, po ktorych aj na Slovensku — hoci vyrazne pomalSie ako v zdpadnych krajinich — rastie dopyt. Aj z tohto
dovodu Katedra marketingu Fakulty managementu UK v Bratislave v spolupraci so zdruzenim EKOLOGIKA a
Nadéciou Pontis vd’aka finan¢nej podpore Nadacie Tatra banky zorganizovali dvojdiiové medzinarodné ,,Marketingové
forum™ tento krat s privlastkom ,,zelené*. Podujatie sa konalo 18. a 19. februdra 2009.

PrednéSajicimi boli odbornici na oblast vyvoja a ndvrhu produktov s dérazom na environmentélne vlastnosti
produktov, prof. Wolfgang Wimmer a Dr. Adriana Diaz, PhD., ktor{ okrem ich akademickej ¢innosti posobia v oblasti
poradenstva pre vyvoj eko — produktov a ich umiestiiovaniu na trhu. Dal§im vyznamnym hostom bola Dr. Brigitte
Monsou Tantawy, PhD., ktora posobila viac ako 25 rokov na rdznych vrcholovych manaZérskych pozicidch globalnych
spolo¢nosti Nabisco, Danone, Unilever ¢i URS France. V sicasnosti je konzultantkou v oblasti environmentalnych
aspektov v riadeni dodavatelskej siete a svoje aktivity zameriava aj na oblast ,,zeleného marketingu*. Zaroven posobi
ako externy pedagdg na parizskej univerzite Haute Ecole Commerciale de Paris a na Univerzite v Leeds v rdamci
programov MBA. Prednasky a semindr viedla aj Mgr. Helena Prokova MaliSova, ktor4 je internou doktorandkou
Katedry marketingu a aktivne sa venuje vyskumu, vzdeldvaniu a organizovaniu podujati zameranych na problematiku
environmentalnych stratégii v podnikani ako aj marketingovej komunikécii ,,eko — produktov*. Vsetci spomenuti
odbornici spolupracuju s Katedrou marketingu na zabezpecovani predmetu Spoloc¢ensky zodpovedné podnikanie a
manazment. Ugastnikmi seminaru boli zastupcovia firiem, neziskového sektora a samozrejme $tudenti prevazne FM
UK. Vdaka réznorodosti tcastnikov tak vznikol priestor pre aktivny dialég a vymenu ndzorov a postojov zicastnenych
strin.

Podujatie bolo organizované vd’aka finan¢nej podpore Nadécie Tatra banky v rdmci Programu podpory vzdeldvania, do
ktorého je Katedra marketingu aktivne zapojend. Touto formou Nadécii vyjadrujeme srdecnu vd’aku za ich viacro¢nd
podporu. Cielom Marketingového ,,zeleného* féra bolo predstavit icastnikom novy komplexnejsi pohl'ad na riadenie
marketingového mixu s dérazom na integrovanie principov zvysenej ochrany Zivotného prostredia ako aj na i€inné
zniZovanie negativnych environmentalnych vplyvov, ktoré vznikajd pri ndvrhu produktov, ich vyrobe, distribtciu ako
aj marketingovej komunikacii. Prednasky boli preto rozdelené do nasledujicich blokov:

1. Uvod do environmentélneho marketingu

2. Environmentélne aspekty v ndvrhu a vyvoji produktov

3. Environmentdlne aspekty v riadeni dodavatel'ského refazca

4. Environmentdlne vplyvy v rdmci marketingovych komunikaénych aktivi

V pripade, Ze Vs téma zaujima, v mdji 2009 bude vydan4 kratka publikdcia obsahujtica informécie z uskuto¢neného
podujatia.
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